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En el sector de la movilidad, las mejo-
ras graduales a un servicio vigente no
son suficientes para mantener una posi-
cién de liderazgo y ofrecer un creci-
miento significativo en el negocio de
una empresa. Con nuevos participantes
que tratan constantemente de cambiar
el panorama competitivo, solo la innova-
cién real puede mantener el margen
competitivo de una empresa y permitir-
le hacer crecer su negocio.

La innovacién es vital para que las
empresas alcancen la llamada ‘oportuni-
dad especializada’ desarrollando servi-
cios y productos atractivos especifica-
mente dirigidos a un grupo de clientes.
Si se ejecuta bien, la innovacién puede
conducir a un liderazgo del mercado
sostenible. El innovador dispositive y
servicio Blackberry, que permite a los
trotamundos acceder ficilmente a su e-
mail, transformé a Research in Motion
de una empresa start-up a una empresa
lider en nuestro sector.

Los grandes progresos en tecnologia
estén alimentando la convergencia del
sector de los méviles con Internet, el
sector del ocio y los servicios financie-
ros, permitiendo a miles de pequefias
empresas desarrollar de forma similar
aplicaciones, productos y servicios in-
novadores para usuarios de méviles. Sin
embargo, estos innovadores a menudo
luchan por seguir las huellas de Re-
search in Motion.

Es dificil para estas pequefias empre-
sas comercializar con eficacia sus inno-
vaciones para las mis de 700 operadoras
mdviles en todo el mundo y cruzar el
abismo que separa las ideas prometedo-
ras del éxito comercial. Las operadoras
son organizaciones grandes y complejas
y es dificil para las pequefias empresas
poder presentar sus ideas, productos y
servicios a las personas adecuadas den-
tro de estas organizaciones.

Como resultado, algunos de los in-
versores de capital-riesgo y privados
que respaldan a estas pequefias empre-
sas se han visto decepcionados por la
rentabilidad que han recibido del sector
de los méviles. Es probable que vacile el
apoyo de la comunidad inversora para
operaciones relacionadas con méviles
salvo que el sector del mévil pueda en-
contrar una via para eliminar el cuello
de botella entre una buena idea y el pro-
ducto comercial con éxito.

Las empresas jovenes en Espafia, se-
gan el foro de expertos de la Fundacién
de la Innovacion de Bankinter, encuen-
tran dificultades para obtener la inver-

sibén inicial y para las primeras etapas
que necesitan para llevar una innova-
cién hasta el mercado.

Este es un problema que Espafia de-
be afrontar. Es probable que muchos de
los atractivos nuevos servicios y produc-
tos sean concebidos por empresas start-
up més pequefias que no tienen un patri-
monio dentro de un tnico sector o una
visién atrincherada del mundo. Esta ten-
dencia es muy evidente en ¢l Mobile
World Congress del GSMA, dénde hay
cada vez més conferenciantes y exposi-
tores de otros sectores.

Este afio, el GSMA organizara un
evento centrado en la innovacién duran-
te el Congreso en Barcelona. El Mercado
de Innovacion Maévil, que esti disefiado
para ser un foro en el cual operadoras,
inversores de capital-riesgo e innovado-
res de todo el mundo puedan intercam-
biar ideas y hacer negocios, forma parte
de un Mercado de Innovacién Movil
més amplio especificamente para ayu-
dar a los innovadores a llegar hasta las
operadoras méviles e inversores.

Innovaciones prometedoras

A través de un portal online, de reunio-
nes personales y de un programa conti-
nuado de premios disefiado para identi-
ficar las innovaciones en moéviles mas
prometedoras de todo el mundo, el Mer-
cado de Innovacién del Mévil propor-
ciona a los operadores una vision tem-
prana de las tecnologias de vanguardia.
El objetivo es asegurarse de que la inno-
vacion esté ampliamente alineada con
las necesidades del sector de los méviles
y de sus clientes, lo que llevara a una
adopcién mis rapida y amplia de solu-
ciones innovadoras por parte de los ope-
radores.

Antes del Mobile Asia Congress del
GSMA en Noviembre, altos ejecutivos de
operadoras méviles e inversores de capi-
tal-riesgo revisaron las presentaciones
de innovadores e identificaron a las 50
primeras pequeiias empresas que se di-
rigen al sector de los moviles. Las empre-
sas lideres en cuatro categorias y el gana-
dor global, Consilient de Canad4, fueron
distinguidos en la ceremonia de premios
del Mercado de Innovacion del Mévil

Este proceso se repetira en otros
eventos en el futuro, porque la comer-
cializacion sistemdtica de la innovacion
es lavia para ofrecer un crecimiento sos-
tenible tanto a las empresas como a los
paises. No es suficiente crear nuevos
productos y servicios innovadores, tam-
bién hay que venderlos.
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